OCKO

obchodni vyuziti HbbTV



Aktivni Hbbtv od podzimu 2014 jako prvni komeréni televize v Cechach.
Od 2015 zacal spoleCny stavajici platformy HbbTV, ktera byla nasazena v srpnu 2015.
7.9. 2015 O¢ko spustilo prvni komeréni kampari v Cechach pro klienta Komeréni Banku — G2
studenstké konto.

V Unoru 2016 O¢ko jako prvni televize na svété spustila programaticky nakup HbbTV.

V HbbTV O¢ko nikdy nebyla a nikdy nebude mala TV.
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Klasicke formaty kampani v
HbbTV



RED BUTTON - SWITCH IN

Zobrazi se pfi prepnuti na kanal
Po stisknuti, se divakovi zobrazi klientska aplikace
Moznost animovaného Cerveného tlaéitka
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PUSH 2 PLAY

Zobrazi se pri prepnuti na kanal
Po stisknuti RB se divakovi spusti video
Moznost animovaného Cerveného tlacitka
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https://www.youtube.com/watch?v=O4W0fXepBa0&t=125s

Autoplay formaty kampani



SWITCHROLL

Prémiovy format v HbbTV, ktery je pfimou alternativou klasické televizni reklamy. Jedna se o video format,
ktery se prehraje automaticky po prepnuti kanalu.

obrat 2023: 1 mil. K¢
klienti: Podravka, 02, Generali, KruSovice Bohém, Desperados, Olma, Penam, Hyundai, Ekokom

SPONZOR PORADU

Nasleduje

OCKO HITY




XXL BANNER

Je nejvétSim dostupnym formatem pro televizni reklamu v HbbTV. Jeho vzhled ve tvaru pismene L,
ukotveny k levému dolnimu rohu, zobrazi reklamni sdéleni az na 25 % plochy televizni obrazovky.

obrat 2023: 250 tis. K¢
klienti: O2, Podravka, Bonart

ICHARTED

-

Nechte se odmériovat
kazdy mésic




KVizy

Vice zdbavy pro divaka, mlze se v riznych kvizech porovnat s ostatnimi. Udrzi divaka déle u obrazovky.

20203: 232.000 aktivnich hracd, zobrazilo se 905.000 divakiim
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Selfpromotion kampane

Propagujeme porady s nejvyssi sledovanosti.
Po stisknuti RB divakovi rovnou pustime dany porad z archivu nebo zobrazime intuitivni archiv.

2023: cca 170 kampani, prdmérné CTR na O¢ku 2 % (u Naked 3%), celkem cca 4,5 mio zobrazeni




Budoucnost



Reklamni bloky v online vrstvé HbbTV

V linearnim vysilani pobézi klasické reklamni spoty, ale v online vrstvé je
nahradi reklamni blok slozeny z jinych spotd.



Reklamni bloky v online vrstvé HbbTV

Princip tohoto reseni bude v moznosti dualnich reklam, kde v online vrstvé
muzeme nasbirat i vice dat o divacich a jejich zajmech, abychom mohli [épe
adresovat vhodnou reklamu. Coz bude vyhoda pro divaka i klienta.

Divak si ani nevsimne, ze se pustila reklama v online prostredi a po reklamé se
automaticky vrati do linearniho vysilani. Vse bude presné nacasované, aby
nedochazelo k prekryti vysilani.




Reklamni bloky v online vrstvé HbbTV

Timing

- test v léteé 2024

- pocitame s tim, Ze celkové testovani zabere minimalné 30 dni

- nasledné kompletni vyhodnoceni nasbiranych dat nasbiranych za celou dobu testovani

Priibéh testovani

- testovani na jednom z TV kanald O¢ko TV a to v noénich hodinach, vidy v rozmezi 01:00 — 05:00

- nahrazovani bude v prvni fazi realizovano selfpromotion spotem, ktery bude nahrazovat (idedlné shodny) selfpromotion spot v Zivém
vysilani — v této fazi se budou mérit vSechny potrebné thresholdy a zpozdéni

- ve druhé fazi testovani budeme nahrazovat realni linearni reklamni blok reklamnimi spoty dodanymi prostfednictvim VAST3

- v této fazi se bude testovat i zplsob prechodu ze statické ¢asti reklamniho jinglu do internetové vrstvy

Prerekvizity ze strany O¢ko TV
- integrace CRA HbbTV Managera na OP

- upraveny reklamni jingle obsahujici dynamickou ¢ast se zvukem a statickou ¢ast bez zvuku. Parametry jinglu budou zndmé po konci prvni
faze testu.



Budoucnost



O

Ahoj Stépdne! Pohovofme o budoucnosti hudebniho svéta. | kdyZ nemdm kfistdlovou kouli, réda se pokusim
predstavit tfi hypotetické scénare, kam by se hudebni televize mohly ubirat v ndsledujicich letech:

1.Black Mirror aneb temna globalni vize:
1. Vtomto scéndfi je hudebni primysl kompletné ovlddan vysoce vykonnymi a adaptabilnimi Al technologiemi.
2. Tyto Al produkuji hudbu presné podle pozadavkl zakaznikd. Chcete skladby ve stylu The Beatles nebo Billie Eilish? Neni problém.
3. Koncerty a akce probihaji ve virtualnim svété, kde je vSe propojené se socialnimi médii. Meta a Spotify prodavaji vstupenky na
virtualni festivaly a mega party.
4. Hudebnici jsou nahrazeni avatary ve virtualnim svété nebo identickymi humanoidnimi roboty ve stylu Blade Runnera.

5. Kluby, zkuSebny a nahrdvaci studia jsou povazovany za historii a slouzi jako muzea podporovana z fondl globalniho ministerstva pro
kulturu.

6. Hudba vytvorena v minulosti je kompletné licencovana a vlastnéna globalni investorskou spolecnosti.

3.Znovuoziveni klasickych hudebnich kanalu:
1. Treti scéndr se zaméruje na obnoveni klasickych hudebnich televiznich kanald.
2. Tyto kanaly by se mohly vratit k vysilani hudby 24/7, sestavovat hitparady a uvadét zivé koncerty.
3. Kvalitni obsah by byl klicovym faktorem, aby se divaci vratili k tradi¢nim hudebnim televiznim stanicim.
Kazdy z téchto scénarl ma své vyhody a nevyhody, a budoucnost hudebni televize zavisi na tom, jak se vyvine technologie a jaké preference

budou mit divaci. At uz se vsak hudebni televize ubiraji kamkoli, doufam, Ze hudba zUstane stfredem pozornosti a bude nadale spojovat lidi po
celém svété. 25 3
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